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Regulamin konkursu
»Brand Impact Polska — Krajowa wystawa obiektéw referencyjnych FAKRO 2025/2026”

§1
Definicje konkursu

Organizatorem konkursu dla krajowych architektéw, dystrybutorow, deweloperéw pod

nazwg ,Brand Impact Polska - Krajowa wystawa obiektow referencyjnych FAKRO

2025/2026” jest FAKRO Sp. z 0.0. z siedzibg w Nowym Sgczu: ul. Wegierska 144a.

Celem konkursu jest promocja marki i produktéw FAKRO, poprzez pozyskanie za

posrednictwem Zgtaszajgcych od wtascicieli obiektéw, w ktérych zamontowane sg produkty

FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW zgdd na wykorzystanie zdje¢ ich obiektow, a tym samym

uzyskanie materiatéw, ktdére najlepiej oddajg charakter budownictwa w Polsce. Materiaty

wykonane w Obiektach referencyjnych w trakcie profesjonalnych sesji wykonanych przez

Organizatora zostang zaprezentowane na wystawie w siedzibie FAKRO, a pdzniej postuzg do

stworzenia materiatéw promocyjnych, ktére pozwolg na lepszg i bardziej réznorodnag

promocje produktéw FAKRO w Polsce oraz na Swiecie.

Zgtaszajgcym prace (dalej zwanym Zgtaszajgcym) moze byc¢:

a) dystrybutor/poddystrybutor — firma, zajmujaca sie promocjg i sprzedazg na terenie Polski
produktéw FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW, zwany dalej dystrybutorem;

b) biuro architektoniczne zajmujace sie promowaniem na terenie Polski produktow marek:
FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW poprzez wpisy do swoich projektow architektonicznych,
zwane dalej architektem;

c¢) firma deweloperska, zajmujgcej sie kompleksowga realizacjg projektow budowlanych,
ktdra moze zgtosi¢ wybudowany przez siebie Obiekt referencyjny z uzyciem produktéw
marki FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW, zwana dalej deweloperem.

Do konkursu zostang dopuszczone prace przedstawiajgce Obiekty referencyjne, ktore zostaty

ukonczone po 2020 roku. Zgtoszenia do Organizatora mozna zgtasza¢ w terminie od 23

czerwca do 31 sierpnia 2025 r., do godziny 23:59 (decydujaca jest data wptywu zgtoszenia

do organizatora).

Obiekt referencyjny (inwestycja) — obiekt z zamontowanymi produktami FAKRO lub/i FAKRO

INNOVIEW, ktdrego zdjecie zostato zgtoszone do konkursu.

Praca konkursowa — praca obrazujgca zdjecie/zdjecia obiektu referencyjnego. Wymagane

jest przestanie maksymalnie 5 zdje¢ dotyczacych jednego obiektu, o jakosci 8000x8000 pix,

min 300 dpi.

Wiasciciel obiektu referencyjnego — witasciciel, ktéry ma w swoim budynku zamontowane

produkty FAKRO lub/i FAKRO INNOVIEW, zwany dalej wiascicielem, uprawniony do

udzielenia zgdéd na udostepnienie obiektu do zdje¢ wykorzystywanych nastepnie w

materiatach marketingowo-promocyjnych Organizatora.

Komisja Konkursowa — komisja powotana przez Organizatora, ktdra odpowiada za

prawidtowy przebieg konkursu oraz kontrole prawidtowosci zgtoszen. Komisja konkursowa

sktada sie z ekspertéow z réinych dziedzin zwigzanych z architekturg, marketingiem

i designem.

Konferencja z okazji 35-lecia firmy FAKRO — to uroczystos¢, podczas ktorej zostang wytonieni

zwyciezcy konkursu w kategorii Zgtaszajacy, zwana dalej Konferencjg. Odbedzie sie w okresie

styczen-luty 2026 r. w Muszynie.

Konkurs podzielony jest na trzy etapy:

a) zgtoszenie do konkursu poprzez formularz zgtoszeniowy,

b) zakwalifikowanie prac do etapu finatowego - wyb6r maksymalnie 12 laureatéw,

¢) wytonienie zwyciezcow w drodze gtosowania na Konferencji.



§2
Zasady uczestnictwa i przebieg konkursu

Aby wzig¢ udziat w konkursie Zgtaszajacy powinien dokona¢ nastepujacych czynnosci:

a) Wypetni¢ formularz zgtoszeniowy do konkursu na stronie https://www.fakro.pl/brand-
impact-polska/

b) Przesta¢ na wskazany link (zostanie przystany po weryfikacji formularza zgtoszeniowego)
prace konkursowg dokumentujg zrealizowang inwestycje z terenu Polski, ktérej realizacja
zostata zakoriczona w okresie po 2020 r.

Kazdy Zgtaszajacy moze zgtosi¢ maksymalnie 5 (pie¢) Obiektéw referencyjnych, przy czym
nalezy zachowad zasade, ze kazda praca konkursowa wymaga osobnego zgtoszenia.
Zgtaszajacy zapewnia, ze Praca Konkursowa nie narusza przepisdw prawa polskiego, w
szczegblnosci praw autorskich osdéb trzecich, a Zglaszajacy jest w petni uprawniony do
zgtoszenia Pracy Konkursowej do Konkursu oraz posiada zgode Wiasciciela obiektu
referencyjnego na wykonanie zdje¢ i filméw obiektu przez FAKRO i ich wykorzystanie w
celach marketingowych.
Wszystkie zgtoszone prace sprawdzane sg przez Komisje konkursowgq, ktéra sprawdza ich
zgodnos¢ z regulaminem.
Sposrdd prac konkursowych spetniajgcych wymagania regulaminu Komisja konkursowa
wybierze maksymalnie 12 Prac konkursowych, ktdére zostang zakwalifikowane do finatu
konkursu. Komisja konkursowa bedzie ocenia¢ Prace konkursowe w szczegdlnosci pod
wzgledem ich oryginalnosci i mozliwosci przeprowadzenia profesjonalnych sesji zdjeciowych
wybranych obiektdw. Organizator poinformuje Zgtaszajgcych, ktérych prace zostaty
zakwalifikowane do etapu finatowego poprzez wiadomos¢ e-mail.

Zgtaszajacy, ktérych zgtoszenia zostang zakwalifikowane do etapu finatowego zostang

poinformowani o koniecznosci dostarczenia pisemnej zgody Wtasciciela obiektu

referencyjnego na wykonanie profesjonalnej sesji zdjeciowej obiektu w terminie wskazanym
przez Organizatora z uwzglednieniem mozliwosci Wtasciciela obiektu — sesje przeprowadzane
beda w okresie od 08.09 - 31.10.2025 r. Zgoda powinna by¢ dostarczona na adres e-mailowy:
brandimpact@fakro.pl w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia poinformowania

Zgtaszajgcego o zakwalifikowaniu Pracy konkursowej do etapu finatowego. Wzér zgody

dostepny jest na https://www.fakro.pl/brand-impact-polska/.

Wiasciciel obiektu referencyjnego wyraza zgode na wykonanie w wybranym obiekcie zdjec

oraz filméw prezentujacych budynek z zewnatrz i wewnatrz z zamontowanymi produktami

FAKRO i/lub FAKRO INNOVIEW. Zdjecia oraz filmy zrealizowane podczas sesji zdjeciowych

moga zosta¢ wykorzystane przez Organizatora lub inny podmiot z Grupy FAKRO przez czas

nieokreslony i bez ograniczen terytorialnych w celach marketingowo-promocyjnych na
nastepujacych polach eksploatac;ji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania zdje¢, filméw - wytwarzanie okreslong technika
egzemplarzy zdjeé¢, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego
oraz technikg cyfrowg;

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktdrych zdjecia, filmy utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

c) w zakresie rozpowszechniania zdje¢, filméw w sposdb inny niz okreslony w pkt b -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposéb, aby kazdy mdgt
mieé¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

W razie, je$li Zgtaszajgcy nie dostarczy organizatorowi zgody Wiasciciela obiektu

referencyjnego lub z powoddw lezgcych po stronie Wtasciciela nie zostanie wykonana

profesjonalna sesja zdjeciowa, Zgtaszajacy zostaje wykluczony w udziatu w Konkursie. W

takiej sytuacji Organizator ma prawo uzupetnic liste finalistow o inne zgtoszenie.

Wszystkie obiekty zakwalifikowane do etapu finatowego beda miaty przeprowadzone

profesjonalne sesje zdjeciowe, ktére zorganizowane zostang przez Organizatora konkursu.

W tym celu firma bedzie sie kontaktowa¢ mailowo oraz telefonicznie ze zgtaszajgcym oraz/
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lub z wtascicielem obiektu referencyjnego, w celu ustalenia szczegétow ses;ji.

Profesjonalne zdjecia wykonane Obiektom referencyjnym zostang wykorzystane na wystawie
Brand Impact Polska, ktéra bedzie miata miejsce podczas konferencji oraz w celach
marketingowo-promocyjnych FAKRO.

Zdjecia zakwalifikowane do finatu zostang poddane gtosowaniu uczestnikdw na Konferencji w
sposdb wskazany przez Organizatora. O kolejnosci miejsc w konkursie decyduje ilos¢
otrzymanych gtoséw.

Ogtoszenie wynikéw gtosowania nastgpi podczas Konferencji. Data wydarzenia podana
zostanie w pdzniejszym terminie, o ktérym uczestnicy zostang poinformowani na adresy
mailowe, ktdre zostaty podane w zgtoszeniu.

83
Nagrody w konkursie
Dla Laureatow Organizator ufunduje nagrody wedtug ponizszego zestawienia. Nagrody
zostang przyznane w kategoriach dla: Zgtaszajgcego oraz Wtasciciela obiektu referencyjnego.

1.1 W kategorii Zgtaszajacego:
- za zajecie 1. Miejsca w gtosowaniu — nagroda 15.000 PLN netto w formie vouchera do
wykorzystania na dziatania marketingowe stuzgce promocji Laureata oraz marki FAKRO
lub/i FAKRO INNOVIEW;
- za zajecie 2. Miejsca w gtosowaniu — nagroda 11.000 PLN netto w formie vouchera do
wykorzystania na dziatania marketingowe stuzgce promocji Laureata oraz marki FAKRO
lub/i FAKRO INNOVIEW;
- za zajecie 3. Miejsca w gltosowaniu — nagroda 8.000 PLN netto w formie vouchera do
wykorzystania na dziatania marketingowe stuzgce promocji Laureata oraz marki FAKRO
lub/i FAKRO INNOVIEW.

1.2 W kategorii Wtasciciel budynku referencyjnego:
Whtasciciel kazdego Obiektu referencyjnego, w ktérym zostanie zrealizowana
profesjonalna sesja zdjeciowa otrzymuje nagrode w formie vouchera na kwote 2.000 PLN
brutto do wykorzystania w sklepie internetowym FAKRO https://sklep.fakro.pl/
(przestanego drogg e-mailowg) lub nagrode pieniezng w wysokosci 1.500 PLN brutto,
ktora organizator przesle na wskazane konto bankowe. Nagroda zostanie wreczona po
wykonaniu profesjonalnej sesji zdjeciowej na terenie obiektu.

Nagrody w kategorii Zgtaszajgcego zostang wreczone Laureatom podczas Konferencji.
Vouchery przeznaczone sg do wykorzystania na wszelkie dziatania marketingowe zwigzane
z promocja firmy reprezentowanej przez Laureata konkursu oraz marki FAKRO lub/i FAKRO
INNOVIEW.

2.1 Vouchery dla Laureatow sposrod Zgtaszajacych sg wazne do 30.11.2026 r. W celu
realizacji wygranej kwoty, nalezy:

a. przesta¢ do 31.12.2026 r. dowdd realizacji danej ustugi marketingowej, wraz ze
zdjeciami;

b. po zaakceptowaniu dokumentéw przez Organizatora laureat wystawi fakture na
ustuge marketingowa w kwocie maksymalnie odpowiadajgcej wartosci nagrody;

c. w tym przypadku obowigzek rozliczenia podatku od nagrody nie cigzy na
Organizatorze. Organizator nie bedzie ptatnikiem podatku dochodowego z tytutu
przyznanej nagrody.

2.2 W przypadku nieobecnosci Laureata na Konferencji, nagroda zostanie przekazana za
posrednictwem poczty elektronicznej i /lub poczty tradycyjnej.
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. Podatki z tytutu przekazanych nagréd w kategorii Wtasciciela obiektu referencyjnego zostang
odprowadzone zgodnie z przepisami prawa podatkowego. Nagrody zostang wydane zgodnie
z postanowieniami ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych. W przypadku
koniecznosci zaptaty przez Laureata podatku dochodowego Organizator ufunduje dodatkowa
nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci zdobytej nagrody, niezbedng na pokrycie
podatku zwigzanego z wydaniem Nagrody. Dodatkowa nagroda pieniezna zostanie
przekazana przez Organizatora na poczet podatku dochodowego naleznego od Nagrody.

§5
Postepowanie reklamacyjne
. Reklamacje zwigzane z Konkursem nalezy sktada¢ na adres mailowy Organizatora, przez
caty czas trwania konkursu oraz 14 dni po ogtoszeniu wynikéw.
. Reklamacja powinna zawiera¢ doktadny opis i wskazanie przyczyny reklamacji oraz petne
dane firmy sktadajgcej reklamacje.
. Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie 30 dni roboczych od dnia wplywu
reklamacji.O decyzji Organizatora, ktdra bedzie ostateczna i wigzaca, Zgtaszajacy zostanie
powiadomiony na adres mailowy, z ktérego zostato dokonane zgtoszenie reklamacji.

§6

Przetwarzanie danych osobowych

. Administratorem danych osobowych Uczestnikdw Konkursu jest FAKRO Sp. z 0.0. z siedzibg w
Nowym Saczu przy ulicy Wegierskiej 144a, wpisana do Krajowego Rejestru Sgdowego —
Rejestru Przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa — Srédmiescie Xl
Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000110248.

. Uczestnik moze zwréci¢ sie z kazdym pytaniem lub zgdaniem we wszystkich sprawach
dotyczacych danych osobowych z powotanym Inspektorem Ochrony Danych Osobowych i
moze to zrobic:

Listownie, na adres: FAKRO sp. z 0.0., ul. Wegierska 144 a, 33-300 Nowy Sacz,
Mailowo, na adres: iod@fakro.pl.

. Celem przetwarzania danych osobowych przez Organizatora bedzie umozliwienie
Uczestnikowi udziatu w konkursie (w tym to jest wytonienia zwyciezcow, wydania nagréd,
rozliczenie wydania nagréd, rozpatrzenie reklamacji i ewentualnych roszczen)

. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych Uczestnikéw do celéw uczestnictwa w
konkursie jest art. 6 ust. 1 lit f) RODO.

. Dane osobowe Uczestnika konkursu podawane sg dobrowolnie, jednakze sg niezbedne do
udziatu w konkursu. Kazdy Uczestnik w kazdej chwili moze wycofa¢ zgode na przetwarzanie
w celu uczestnictwa w konkursu. W przypadku wycofania tej zgody Uczestnik nie bierze
udziatu w konkursu, a jego dane zostang usuniete.

. Uczestnikowi przystugujg nastepujgce prawa zwigzane z przetwarzaniem przez FAKRO jego
danych:

prawo dostepu do danych osobowych, w tym prawo do informacji o danych osobowych
Uzytkownika ktdre posiada Organizator oraz uzyskania kopii danych osobowych;

prawo sprostowania danych osobowych, jezeli sg nieprawidtowe oraz prawo do uzupetnienia
danych niekompletnych ktére sg w posiadaniu Organizatora;

prawo ograniczenia przetwarzania danych osobowych — w przypadku spetnienia okreslonych
warunkow;



prawo do przeniesienia danych osobowych — prawo przekazania danych, bedacych w
posiadaniu Organizatora do innej organizacji;

prawo whniesienia skargi do organu ochrony danych osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, w przypadku stwierdzenia niezgodnego z prawem przetwarzania Twoich
danych osobowych;

prawo cofniecia w kazdym momencie kazdej zgody bez podawania przyczyn oraz bez wptywu
na przetwarzanie, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem;

prawo do sprzeciwu;

prawo usuniecia danych osobowych —w przypadku spetnienia okreslonych warunkéw

Swoje prawa wymienione powyzej Uczestnik moze realizowaé¢ w kazdym czasie, wystepujac z
odpowiednim zadaniem. Z zgdaniami Uczestnik moze wystgpi¢ korzystajgc z danych
kontaktowych podanych w punkcie 3.

. Organizator moze udostepnia¢ dane osobowe Uczestnika w ramach wspdtpracy z

podmiotami zewnetrznymi, ktére sg niezbedne do prowadzenia dziatan zwigzanych z
konkursem. Dziatania bedg wykonywane na zlecenie i w zakresie $cisle okreslonym przez
Organizatora. Podmioty wykonujgce te dziatania sg zobowigzane do przestrzegania
przepisdw z zakresu ochrony danych osobowych, ktére to Organizator weryfikuje.
Organizator moze przekazywac dane osobowe Uczestnikdw réowniez organom publicznym.

. Dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora przez czas trwania konkursu, a takze

po jej zakonczeniu do czasu przekazania wszystkich nagréd oraz dokonania rozliczen z
urzedem skarbowym, a takze na czas rozpatrzenia reklamacji i roszczen.

Organizator nie podejmuje decyzji opartych na zautomatyzowanym przetwarzaniu, w tym
profilowaniu.

10. Organizator nie zamierza przekazywac danych osobowych do panstw trzecich.

§7

Postanowienia koricowe
Niniejszy regulamin jest jedynym obowigzujacym dokumentem okreslajagcym zasady
Konkursu.
Niniejszy regulamin dostepny jest w siedzibie Organizatora oraz na stronie internetowej
https://www.fakro.pl/brand-impact-polska/
Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego regulaminu, pod warunkiem, ze
zmiany te nie wplyna na pogorszenie warunkdw uczestnictwa. Wszelkie zmiany
w regulaminie bedg obowigzywaty po 7 dniach od momentu ogtoszenia ich na stronie
internetowej https://www.fakro.pl/brand-impact-polska/

4. Zgtaszajgcy o zmianach bedg informowani drogg elektroniczna.

5.

Prawem wtasciwym dla interpretacji i realizacji niniejszego regulaminu w zakresie najszerzej
dozwolonym przez prawo jest prawo polskie, a sgdem witasciwym dla rozwigzywania
ewentualnych sporéw wyniktych w zwigzku z niniejszym regulaminem jest sad polski.
W kwestiach nieuregulowanych niniejszym regulaminem stosuje sie przepisy polskiego
Kodeksu Cywilnego.
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