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PRZEBUDOWA CZOLOWKI

Wywalczony w zeszlym sezonie awans do
pitkarskiej Ekstraklasy wyraznie zwigkszyt
obecnosé w mediach Termaliki, a tym samym

jej sponsora tytularnego - firmy Bruk-Bet. Klub
pitkarski z Niecieczy wzbudzit zainteresowanie
jeszcze przed rozpoczeciem sezonu, za sprawg
zapowiedzi najmtodszego dyrektora sportowego
Krzysztofa Witkowskiego juniora, ze druzyna,
po trzech latach nieobecnosci w Ekstraklasie,
zamierza zostac w niej na dtuzej. | ze powalczy
o to pod nowym herbem. Niestety po poczatko-
wych remisach Termalica szybko zaczefa tracic¢
punkty i ostatecznie pozegnata sie z Ekstraklasa
po jednym sezonie.

Burzliwy rok ma za sobga réwniez zuzlowy klub
Sparta Wroctaw wspierany tytularnie przez
Betard. Cho¢ we wrzesniu zdobyt tytut druzyno-
wego mistrza Polski, nie moze zaliczy¢ sezonu do
udanych. Kontuzje i spowodowana wybuchem
wojny na Ukrainie utrata kluczowego zawodnika
Artioma Laguty mocno ostabity zespot i osta-
tecznie nie awansowat on nawet do poffinatow
PGE Ekstraligi.

Fakro w analizowanym okresie znalazto sig na
6smym miejscu rankingu 50 najlepszych praco-
dawcow tygodnika ,Wprost”, najwyzej sposrod
firm z branzy budowlanej. Na przetomie ub. i br.
szerokim echem odbit sie wywiad, ktdrego Interii
udzielit Ryszard Florek, prezes firmy — okresli

on Polski tad zwykiym ,dzieleniem biedy”.
Firma mocno odczuta wybuch wojny w Ukrainie,
poniewaz jedna czwarta eksportu Fakro (w tym
produkcja trzech fabryk w Ukrainie) trafiata do
Ukrainy i Rosji. Mimo to firma postanowita utrzy-
mac zatrudnienie na Wschodzie, zaangazowata
sie tez w pomoc humanitarna.
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Wojna wplyneta tez na kondycje drugiej okiennej ODSETEK PUBLIKACJI
marki. Jeszcze we wrzesniu ub.r. cytowano szefa — — —
firmy Velux, zdaniem ktérego popyt na materiaty Bruk-Bet Betard Fakro
budowlane miat rosnaé przez najblizsza dekade. Velux Wigniowski
Po 24 lutego br. firma zdecydowata o catkowitym KORPORACYJNE

wycofaniu si¢ z rynkow rosyjskiego i biatoruskie-
go. Nie zaprzestata jednak prac nad nowymi pro-
duktami. Kontynuowata tez prestizowy konkurs
Velux Award. Pod koniec czerwca unijny Trybunat
Sprawiedliwosci odrzucit apelacje Fakro, ktore
zarzucato konkurentowi naduzywanie dominuja-
cej pozycji na rynku i nieuczciwe praktyki.
Obecnos¢ marki Wisniowski w piatce naj-
silniejszych w mediach marek producentow
materiatdw budowlanych to w duzej mierze
efekt zesztorocznej wizyty premiera Mateusza
Morawieckiego, ktory promowat na Sadecczyz-
nie Polski tad.

Sebastian Tomaszewski
starszy analityk mediow PSMM

MEDIA, W KTORYCH NAJCZESCIEJ PISANO O BRANZY

TOP 5 - PRASA

Sport” 999
4Przeglad Sportowy” 874
+Dziennik Polski” 429
»Gazeta Krakowska” 425
.Gazeta Wroctawska” 372

UDZIAL PROCENTOWY PUBLIKACJI
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TOP 5 - PORTALE INTERNETOWE

Sportowefakty.wp.pl 2239

Sport.interia.pl

1704

Gol24.pl 1109

Gazetakrakowska.pl 1054

Radio.opole.pl 923
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12,4%

CSR PRODUKTOWE

SPONSORING GIELDA

Zwigzane z wojng w Ukrainie wyhamowanie inwestycji,
niedobdr materiatéw i drastyczny wzrost cen surowcow
sprawity, ze wzrosta liczba wzmianek o markach o tema-
tyce korporacyjnej.

TOP 5 - SOCIAL MEDIA

Facebook 9239
Twitter
Instagram

Inne

YouTube

5,3%
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79,0% ‘ 15,4%

A4
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45,3%
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Zaktady firmy Wisniowski Betard przedtuzyt Termalica Bruk-Bet Popularnoscia w mediach Grupa Velux poinformowata
odwiedzit premier Mateusz sponsoring tytularny Nieciecza udanie zainau- spotecznosciowych o0 zakonczeniu dziatalnosci
Morawiecki. Wizyta stata si¢ Sparty Wroctaw. Firma gurowata runde jesienna cieszyty sie wpisy Fakro na rynkach rosyjskim i bia-

okazja do zaprezentowania
nowych informacji o Polskim
tadzie. Premier ogtosit, ze
chce przedtuzy¢ konsultacje
spoteczne ustawy zwiazanej
z systemem podatkowym.
Dodatkowo szef rzadu
wskazat, Ze firmy takie jak
Wisniowski ,,to dowdd, ze
Polska jest w okresie boomu
gospodarczego i boomu
budowlanego”.

wspotpracuije z zespotem
nieprzerwanie od 2010 ro-
ku i zdaniem dziennikarzy
jej wsparcie finansowe jest
jednym z najwigkszych

w lidze, choc¢ Sparta, pomi-
mo licznych sukcesow,
nigdy nie zdotata zdoby¢
mistrzostwa. Kilka tygodni
po ogtoszeniu nowej umo-
wy wroctawianie zostali
liderami PGE Ekstraligi.

wygrana z Jagiellonia,

a nastepnie zremisowata

z Legig Warszawa, co
zaowocowato niezadowo-
leniem kibicow z Warszawy
i fala memow. Potem
druzyna przegrata 0:5

z przysztym mistrzem Pol-
ski Lechem Poznan, by pod
koniec miesiaca odnies¢
pierwsze wyjazdowe zwy-
ciestwo nad Cracovia.

2022

z targéw Budma 2022. Na
Facebooku przeprowa-
dzono konkurs zwigzany
z firmg jako sponsorem
pitkarskiej reprezentacii
kraju. A dziennikarze
zastanawiali sig, jak wojna
wplynie na biznes firmy,
ktdra ma trzy fabryki

w Ukrainie produkujace na
rynki ukrainski i rosyjski.
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Yoruskim i zaangazowaniu
sig w pomoc ukrainskim
pracownikom firmy. Ponadto
otrzymata tytut Etycznej
Firmy 202l roku. Firma
wprowadzita na rynek nowe
modele okien do ptaskiego
dachu, z ptaskim i sferycz-
nym modutem szklanym

- pierwszy z modeli zdobyt
nagrode Red Dot w kategorii
Design produktu.

60% 80%

CIEKAWOSTKI

0 25 PROC. wzrost
w ub.r. eksport polskich
okien i drzwi, wyliczyto
Centrum Analiz Bran-
zowych. Jego wartosc
wyniosta prawie 3 mid
euro. 0d 2004 roku
eksport polskiej stolarki
zwigkszyt sie ponad
dziewieciokrotnie, a ro-
dzime produkty mozna
juz kupi¢ w ponad
100 krajach. To czyni
z Polski najwigkszego
eksportera tego typu
produktow w Europie.

FAKRO znalazio si¢
W pierwszej dziesiatce
najbardziej rozpozna-

walnych za granica
polskich marek serwi-

su Magazynfirma.pl.

POLSCY PRO-
DUCENCI stolarki
budowlanej mocno

zaangazowali si¢
W niesienie pomocy
Ukrainie. Cztonkowie
Zwiazku Polskie Okna
i Drzwi zaoferowali
m.in. darmowe
ustugi, organizowali
zbiorki najpotrzeb-
niejszych produktéw
i udostepnili flote
samochodowa do ich
transportu na Ukraine,
organizowali zbiorki
pieniezne itd.
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